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Regionalwert AGs:

• Freiburg

• Hamburg

• Rheinland

• Berlin-Brandenburg

• Franken

• Niederösterreich-Wien

• Münsterland

• Bodensee-Oberschwaben

• Bremen & Weser-Ems 

Initiativen mit Vorvertrag

▪ Luxemburg 

▪ Mittleres Württemberg

▪ Mecklenburg-Vorpommern

▪ Südwestfalen

Interesse:

Thüringen, Ostwestfalen-Lippe (OWL), Hessen, 
Sachsen und Sachsen-Anhalt

Das Regionalwert-Netzwerk
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Das Regionalwert-Netzwerk

Regionalwert AGs  in Zahlen (2023)

• mehr als 19,5 Mio. Grundkapital

• mehr als 5.500 Aktionärinnen und Aktionäre

• über 230 Partnerbetriebe
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Ziele der Regionalwert AGs

Regionalwert AGs 

• geben regelmäßig Bürger-Aktien aus.

• investieren das Geld in regionale Betriebe: 
Landwirtschaft, Verarbeitung, Handel & 
Gastronomie. 

• werden durch die Investitionen Gesellschafter 
der Betriebe – und die Betriebe zu Partnern. 

• ermöglichen Betrieben, die kein Kapital 
benötigen, als Lizenz-Partner beim Regionalwert-
Netzwerk mitzumachen. 

• stärken mit Dienstleistungen wie 
Hofnachfolgeberatung, Vernetzung, 
Projekteakquise die Betriebe.

• schaffen regionale Wertschöpfungsräume.

• machen die nachhaltigen Leistungen der 
Partnerbetriebe sichtbar.

Erklärfilm unter
https://regionalwert-impuls.de/ 
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KRISEN UND IHRE AUSWIRKUNGEN

Aktuelle Umsatzdelle bei regionalen (Bio-)Produkten

• Es gab im Winter/Frühjahr eine Verunsicherung der Verbraucher:innen bei der 

Energieversorgung, daher wurde stärker gespart und v.a. bei Lebensmittel.

• Aufgrund der gestiegenen Inflation hat sich das Kaufverhalten zu günstigeren 

Produkten verschoben, Geld wurde gespart. Es gibt einen Trend zum Kauf von 

günstigeren (Bio-)Produkten, v.a. zu den (Bio-)Handelsmarken der Discounter.

• Verbraucher:innen sind weniger bereit, für Qualitätsprodukte, regionale 

Produkte und Bioprodukte mehr zu bezahlen.

• Nachholbedarf beim Urlaub nach der Corona-Pandemie, es wird mehr Geld für 

Urlaube statt für gute Lebensmittel ausgegeben.
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Die RegioApp
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Die RegioApp
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Die RegioApp – Marketingbaukasten zum download



17

Marketing – Produktfamilie – Marke Kaiserlich Genießen
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Marketing – Produktfamilie – Marke Kaiserlich Genießen
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Marketing – Produktfamilie – Marke Heimat nichts schmeckt näher
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Duale System der Regionalvermarktung
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Duale System der Regionalvermarktung
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Duale System der Regionalvermarktung  

Dachmarke Rhön – Nutzung der Marke auf Produkten
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Sichtbarkeit der Marke (social media) – Regionalmarke Eifel 
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Sichtbarkeit der Marke (Postkarte und Plakat) – Regionalmarke Eifel 
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Sichtbarkeit der Partner und Verkaufsstellen – Dachmarke Rhön
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Partnertreffen – Austausch zu Themen & soziales Miteinander

Partnertreffen der Regionalwert AG Hamburg
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PROFESSIONALISIERUNG der MARKE 
ein paar zusammenfassende Gedanken

Gedanken

• Co-Branding als Einstieg, um die Produkte als Markenfamilie sichtbarer zu 

machen

• Produkt-Etiketten mit Logo der Marke (Produktfamilie), Anwendung nach 3 

Jahren, wie bei der Anwendung des anerkannten Kontrollsystems

• Regelmäßiges gemeinsames Marketing

• Karte der Verkaufsstellen zur Bewerbung (Plakat und Postkarte)

• Nutzung der RegioApp für die Verkaufsstellen und Betriebe

• Regelmäßige Partnertreffen (Präsenz und Online) z.B. zu gemeinsamen Themen 

wie Logistik, Marketing, Social Media etc.

• Aufbau eines Dualen Systems, dazu sind finanzielle Ressourcen nötig über 

Förderungen und Mitgliedsbeiträge
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