
Fachvortrag zur weiteren 

Professionalisierung der Marke

NETZWERKTREFFEN VOGELSBERG ORIGINAL
 04.07.2023, Lauterbach, 18:30  bis 20.30 h

AGENDA

Vorstellung 

Dachorganisation und Regionalwert-
Netzwerk

Einführung 

Krisen und ihre Auswirkungen

Professionalisierungsschritte
Die RegioAppp
Marketing von Produktfamilien von 
Marken
Duale System
Zusammenfassende Gedanken

Regionalwert Impuls GmbH

Stefan Gothe, Geschäftsführer

Sebastianstr. 24

53115 Bonn

0228-9212352

info@regionalwert-impuls.de

www.regionalwert-impuls.de



Regionalwert AGs:

ÅFreiburg

ÅHamburg

ÅRheinland

ÅBerlin-Brandenburg

ÅFranken

ÅNiederösterreich-Wien

ÅMünsterland

ÅBodensee-Oberschwaben

ÅBremen & Weser-Ems 

Initiativen mit Vorvertrag

ÁLuxemburg 

ÁMittleres Württemberg

ÁMecklenburg-Vorpommern

ÁSüdwestfalen

Interesse:

Thüringen, Ostwestfalen-Lippe (OWL), Hessen, 
Sachsen und Sachsen-Anhalt

Das Regionalwert-Netzwerk
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Das Regionalwert-Netzwerk

Regionalwert AGs  in Zahlen (2023)

Åmehr als 19,5 Mio. Grundkapital

Åmehr als 5.500 Aktionärinnen und Aktionäre

Åüber 230 Partnerbetriebe
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Ziele der Regionalwert AGs

Regionalwert AGs 

Ågeben regelmäßig Bürger-Aktien aus.

Åinvestieren das Geld in regionale Betriebe: 
Landwirtschaft, Verarbeitung, Handel & 
Gastronomie. 

Åwerden durch die Investitionen Gesellschafter 
der Betriebe ς und die Betriebe zu Partnern. 

Åermöglichen Betrieben, die kein Kapital 
benötigen, als Lizenz-Partner beim Regionalwert-
Netzwerk mitzumachen. 

Åstärken mit Dienstleistungen wie 
Hofnachfolgeberatung, Vernetzung, 
Projekteakquise die Betriebe.

Åschaffen regionale Wertschöpfungsräume.

Åmachen die nachhaltigen Leistungen der 
Partnerbetriebe sichtbar.

Erklärfilm unter
https://regionalwert-impuls.de/ 
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KRISEN UND IHRE AUSWIRKUNGEN

Aktuelle Umsatzdelle bei regionalen (Bio-)Produkten

ÅEs gab im Winter/Frühjahr eine Verunsicherung der Verbraucher:innen bei der 

Energieversorgung, daher wurde stärker gespart und v.a. bei Lebensmittel.

ÅAufgrund der gestiegenen Inflation hat sich das Kaufverhalten zu günstigeren 

Produkten verschoben, Geld wurde gespart. Es gibt einen Trend zum Kauf von 

günstigeren (Bio-)Produkten, v.a. zu den (Bio-)Handelsmarken der Discounter.

ÅVerbraucher:innen sind weniger bereit, für Qualitätsprodukte, regionale 

Produkte und Bioprodukte mehr zu bezahlen.

ÅNachholbedarf beim Urlaub nach der Corona-Pandemie, es wird mehr Geld für 

Urlaube statt für gute Lebensmittel ausgegeben.
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Die RegioApp
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Die RegioApp
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Die RegioApp ς Marketingbaukasten zum download



17

Marketing ς Produktfamilie ς Marke Kaiserlich Genießen


